Poznaj nas lepiej!




KIM JESTESMY?

DrTusz, to biatostocka firma zajmujgca sie produkcjg oraz sprzedazag
zamiennikow do drukarek. W swoim asortymencie posiada rowniez
drukarki oraz oryginalne tusze i tonery. Od ponad 15 lat funkcjonuje jako
sklep stacjonarny, od dekady z powodzeniem prowadzi rowniez sprzedaz
internetowg. W branzy e-commerce marka wielokrotnie doceniana
| nagradzana. Tylko w 2017 r. DrTusz.pl zdobyt:
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Strategia budowania Konsekwencja w Najdynamiczniej rozwijaj‘e
‘ lojalnosci klientow budowaniu marki i firma e-commerce
wizerunku w wojewodztwie Podlaskim



MARCIN JANCZEWSKI
CEO

Wspotwtasciciel sklepu internetowego DrTusz.pl. Ma ponad 20-letnie doswiadczenie

w prowadzeniu firmy, 10 letnie doswiadczenie w prowadzeniu sklepu internetowego. Z
wyksztatcenia programista, z zainteresowania marketingowiec i sprzedawca, a ostatnio
réwniez data scientist. Po godzinach nadal fan nowych technologii, szybkich
samochoddéw oraz surfingu.

Kompetencje Wybrane konferencje i szkolenia  Publikacje
Zarzadzanie firma; Jako prelegent: Marketer+;
Marketing offline i online; * Mail My Day; Marketing i Biznes;
Programowanie; » Czwartki Social Media; E-commerce w praktyce;

E-commerce; » Kongres Dyrektoréw E-commerce. * Nowa Sprzedaz;
Analityka;
Optymalizacj

, ‘nerce; Jako uczestnik:
Data Science.

* InternetBeta;
InfoShare;

» Kongres Dyrektoréw E-commerce;
« Ekomersy;

« Data Science Summit.




ANNA CZYZEWSKA
e-commerce marketing manager

Od 7 lat zwigzana z branzg e-commerce. Kariere rozpoczynata w sklepach internetowych: torres.pl
oraz selkar.pl. Od ponad 3 lat odpowiada za marketing internetowy i e-commerce w firmie
DrTusz.pl. Prowadzi warsztaty na temat tworzenia kampanii reklamowych na Facebooku Poza
pracg fanka zdrowego jedzenia o ogromnym apetycie na ksigzki i dobre seriale.

Kompetencje

» tworzenie i zarzgdzanie
kampaniami social media;

» pozyskiwanie nowych zrddet
ruchu we wspoétpracy z
partnerami;

 analiza ruchu oraz zachowan
uzytkownikow se

» dziatania marketingowe i
promocyjne wspierajgce
sprzedaz w ecommerce;

* monitorowanie i analizowanie
trendow marketingowych oraz

wdrazanie ich na potrzeby marki;

.

Wybrane konferencje i szkolenia

Jako prelegent:

+ EastMedia;

* Wschodnie Forum e-Biznesu
“EastBiz”;

+ Politechnika Biatostocka, Wydziat
Zarzadzania

+ Biatostocki Park Naukowo-
Technologiczny.

Jako uczestnik

+ Konferencja FastTony;
+ Ekomersy; ‘
+ Konferencja eDellvery,
» Targi eHandlu; = .




ANETA ZAGORSKA
public relations

Od 4 lat zaangazowana w dziatalnos¢ spoteczng z doswiadczeniem w pozyskiwaniu srodkow oraz
organizaciji i promocji wydarzen lokalnych (zaréwno online, jak i offline). Z wyksztatcenia polonistka,
realizujgca sie w stowie pisanym, nauczaniu obcokrajowcow jezyka polskiego i baczna
obserwatorka wspoétczesnej komunikacji jezykowej. Po godzinach amatorka sportu (zwtaszcza
biegania), dobrej muzyki i inspirujgcych biografii.

Kompetencje Wybrane konferencje i szkolenia
* relacje z mediami Jako prelegent:
+ planowanie i organizacja dziatan * InCommerce
w zakresie employer branding + Dziataj Lokalnie
* reprezentowanie firmy na
wydarzeniach iKonferencjach Jako uczestnik
. Wspotpraca z pod ami » Czwartki Social Media
zewnetrznymi + East-Biz
+ Konferencja Nowoczesnego PR-u
i Komunikacji
* Giving Circle

+ Targi eHandlu _ | Y ’_ ‘
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social media manager

Pierwsze kroki w marketingu stawiata dziatajgc na rzecz organizacji studenckich. Przez 2 lata
zdobywata doswiadczenie w Agencji Reklamowej, gdzie odpowiadata za kontakty z klientami,
tworzenie strategii marketingowych i prowadzenie kont w mediach spotecznosciowych. Uwaza, ze
nie ma skutecznego marketingu bez owocnej wspotpracy z innymi dziatami, stgd zainteresowanie
biznesem i ekonomig. Po godzinach wielbicielka podrozy, kulinariéw i oredowniczka zdrowego stylu
zycia.

Kompetencje

tworzenie strategii dziatan w SM
- planowanie i egzekucja
content marketing- tworzenie
tresci na potrzeby SM

real time marketing- tworzenie
tresci w odpowiedzi na
wydarzenia w czasie
rzeczywistym

analiza skutecznosci takich
kanatéw jak Facebook,
Instagram, Twitter, czy YouTube

tuga klienta za
ednictwem mediow
ecznosciowych

Wybrane konferencje i szkolenia

Jako prelegent:

* Dni Marketingu

* Akcja Motywacja

» Szkolenia z zakresu SM skierowane
do firm

Jako uczestnik

» Studia Podyplomowe “Marketing
Internetowy”

* Czwartki Social Media

» East-Biz

 Bitspiration

* Geek Girls Carrots







